A.BLIKLE

MARKA
ZE 157-LETNIA TRADYCJA



KIM JESTESMY?

A.Blikle to najbardziej rozpoznawalna marka cukiernicza i jednoczesnie najstarsza cukiernia w Polsce. Firma
zostata zatozona w 1869 przez Antoniego Kazimierza Bliklego i od dnia powstania jej flagowy lokal miesci sie
przy ul. Nowy Swiat w Warszawie.

Od blisko 157 lat A. Blikle stynie z wyrobu znanych w catym kraju paczkow, luksusowych ciast, ciastek i tortow.
Oferta marki ciagle sie rozwija i aktualnie obejmuje rowniez naturalne lody, makaroniki, cookies oraz zimne i

goragce napoje. Na szczegolng uwage zastuguje tez wytrawna oferta oparta na pieczonym paczku.

Sprawdzone receptury przekazywane z pokolenia na pokolenie, dbatosc¢ o smak, zapach
i wyglad wyrobow w potaczeniu z reczna praca naszych mistrzow cukierniczych daja w efekcie wyjatkowo

smaczne i doceniane przez kolejne pokolenia klientow produkty.

Produkty A.Blikle sa nie tylko smaczne ale i zdrowe poniewaz robimy wszystko, aby wykorzystywac jedynie
naturalne sktadniki.



MARKA A.BLIKLE

» Nawet najlepsza receptura i ani mistrz cukiernictwa nie stworza
wyjatkowego produktu, jezeli nie zostang uzyte naturalne,
najwyzszej jakosci sktadniki znanego pochodzenia. To one wptywaja
na smak, konsystencje i zapach, a ta znaczaca roznice mozna
wyczuc w kazdym kesie.

» Przy produkcji wykorzystujemy najlepsze sprawdzone sktadniki:
jaja od kur z wolnego wybiegu, mleko, Smietana, najwyzszej
jakosci maka z polskich zboz, naturalne drozdze, miod i wiele
innych prawdziwych sktadnikow.

« Nie mamy sekretow. Nie uzywamy tajemniczych sktadnikow,
korzystamy z tego do daje nam natura.
Nie dodajemy m.in.

« - konserwantow,
« - emulgatorow,
* - wzmacniaczy smaku

« To sprawia, ze produkty sg smaczne i zdrowe.



WYSTROJ | FUNKCJONALNOSC PLACOWEK

Rozwoj placowek planowany jest w
oparciu o sprawdzony format, nowg
funkcjonalnosc i wystroj kawiarni. Do
ostatnich inwestycji naleza Sadyba
Best Mall, projekt otrzymat nagrode
Best Shop Concept Awards 2022 w
kategorii gastronomia.
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KOMUNIKACJA MARKETINGOWA

Spojne komunikaty nawiazujace do dtugoletniej historii marki




PORTFEL PRODUKTOWY

Kategorie odpowiadajace na oczekiwania naszych Klientow

« NOWOCZESNE
CIASTKA

- NAJWYZSZEJ
JAKOSCI
SUROWCE

 PRECYZCJAI
PASJA

- DOPASOWANIE
OFERTY DO
AKTUALNYCH
POTRZEB




MAKARONIKI

Peretki cukiernictwa jako kategoria prezentowa




TORTY

Wyjatkowa okazja zastuguje na idealny tort zrealizowany zgodnie z wytycznymi Gosci




Wspaniate, oryginalne smaki i dopasowana ekspozycja




OPAKOWANIA

Przy projektach opakowan
wspotpracujemy z pasjonatami, ktorzy
uchwycili wyjatkowos¢ marki i jej
dtugoletniag tradycje
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KOGO SZUKAMY?

Profil osoby:

Franczyza A.Blikle nie jest dla wszystkich. Najlepiej, gdy kandydat ma juz za sobg doswiadczenie w prowadzeniu wtasnej
dziatalnosci gospodarczej oraz sprawdzit sie w zarzadzaniu zespotem ludzi, doswiadczenie w gastronomii i cukiernictwie
mile widziane, choc nie jest to warunek konieczny. Szanse maja osoby przedsiebiorcze, ktore odznaczaja wysokimi
standardami etycznymi, zmystem ekonomicznym, cechami przywddczymi i umiejetnosciag utozsamienia sie z marka, ktorg
reprezentuja.

Codzienne zarzadzanie:

Bycie faktycznym, a nie teoretyczny szefem, obecnym wsrod swoich ludzi i gosci jest sprawa absolutnie kluczowa.
Gteboko wierzymy w to, ze tylko tak mozna osiggnac sukces w tym biznesie. Franczyzobiorca A.Blikle nie powinien byc
w swojej restauracji gosciem. Powinien on by¢ w centrum sytuacji, aby szybko podejmowac decyzje biznesowe i dawac
pracownikom przyktad, nawet robiac kawe czy obstugujac gosci.

Ambasador marki:

Dobre prowadzenie cukierni to nie wszystko. Oczekujemy od franczyzobiorcy aktywnego zaangazowania w budowe
wizerunku i swiadomosci marki, krotkoterminowy zysk jest istotny ale to czy sukces osiggniemy w dtuzszym terminie
zalezy od sity marki i jej wizerunku.



Podstawg sukcesu franczyzy A. Blikle jest dobor odpowiednich
kandydatow na franczyzobiorcow. Poszukujmy ludzi

KOGO SZUKAMY? przedsiebiorczych, ktorzy chcieliby pracowaé¢ w ramach niezbyt
duzego, ale odnoszacego sukcesy systemu, a jednoczesnie posiadac
wtasng firme i na biezaco nig kierowac.

A.Blikle wymaga od swych franczyzobiorcow petnego poswiecenia
czasu, wysitku i zaangazowania w prowadzenie swojej placowki.

Przekonanie do marki i Swiadomosc jej znaczenia i wartosci

Przywiazanie do jakosci i dbanie o jakos¢ w kazdym obszarze dziatalnosci

Swiadomo$¢ koniecznodci petnego i dtugotrwatego zaangazowania

Gotowosc do budowania sukcesu przez lata, ze swiadomoscia, ze moga byc to lata lepsze i gorsze.
Swiadomos¢ koniecznosci podporzadkowania sie regutom naszego systemu

Dbanie o potrzeby klientow - gosci cukierni, oraz o pracownikow.

Umiejetnosci komunikacji i interpersonalne, utatwiajace budowanie relacji z pracownikami i klientami
Zdolnosci przywodcze i profesjonalizm w dziataniu

Duch przedsiebiorczosci - dazenie do sukcesu, akceptacja ryzyka

Umiejetnosc zarzadzania przedsiebiorstwem - osoby wykazujace zdolnosci analityczne i decyzyjne.
Doswiadczenie w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej.

Znajomosc zagadnien finansowych oraz sposobow kontroli kosztow.

Inicjatywa i upor w dazeniu do celu, szczerosc i uczciwosc.



Rozpoczynajac wspotprace z A.Blikle masz gwarancje partnerskich relacji. Otrzymasz wsparcie zarowno
przy otwarciu cukierni jak i w trakcie jej funkcjonowania. W momencie podpisania umowy przekazujemy
kompletny Podrecznik Operacyjny dajacy petna wiedze i pomoc w poruszaniu sie w howym biznesie

Oferujemy:

Sprawdzony format i
dopracowany
standard wystroju
cukierni

Prowadzenie biznesu
pod szyldem
rozpoznawalnej i
cenionej marki

Wsparcie w procesie
poszukiwania i
adaptacji lokalu

Szkolenia i biezace
wsparcie operacyjne

Wytacznosé
terytorialng

Gotowe i
sprawdzone menu
oraz receptury
tworzonych na
miejscu wyrobow

Niezapomniany smak
Szeroki i atrakcyjny : i najwyzsza jakosc
portfel produktowy produktow od blisko
157 lat

Wspolng dziatalnos¢ Jednolita
wizerunkows i organizacje zasad
promocyjna dla sprzedazy oraz

catej sieci obstugi klienta

Obstuge marki przez

profesjonalny zespot ;

CO OFERUJEMY?



WYMOGI! LOKALOWE | FORMATY PLACOWEK

Franczyzobiorca moze zaproponowac lokal znaleziony przez siebie. W takim przypadku niezbedne jest posiadanie prawa do
lokalu w formie wtasnosci lub umowy najmu. A.Blikle pozostawia sobie prawo do weryfikacji i akceptacji lokalizacji.

Wraz z przyznaniem autoryzacji wyznaczamy strefe wytacznosci terytorialnej gwarantujacej Panstwu niepowstawanie kolejnych
cukierni naszej sieci na terenie objetym wytacznosciag

Warunki techniczne do sprawdzenia przed podjeciem decyzji
» Przydziat energii elektrycznej min 20 kWh
« Klimatyzacja
» Woda i kanalizacja
« Brak formalnych przeszkod ze strony sanepidu
« Brak przeszkod ze strony administracji, wspolnoty, konserwatora zabytkow itp.

Istnieje mozliwos¢ otwarcia cukierni w jednym z trzech formatow
Wyspa

 To najmniejszy format, rekomendowany do wykorzystania jako taktyczny test przed wieksza inwestycja lub jako docelowy
format w stabszych galeriach lub pasazach handlowych. Oferta dostosowana jest do wielkosci wyspy i zgody galerii handlowej.



WYMOGI! LOKALOWE | FORMATY PLACOWEK

Kawiarnia

« To najwiekszy format, rekomendowany do wykorzystania w najlepszych pod wzgledem wielkosci i odwiedzalnosci
galeriach handlowych lub przy ulicach o duzym natezeniu ruchu pieszych. Wielkos¢ lokalu pozwala na zaproponowanie
klientom petnej oferty. W lokalu lub w jego bezposrednim sasiedztwie istnieje mozliwos¢ zagospodarowania duzej i
komfortowej przestrzeni na stoliki i miejsca siedzace.

« Wymagania lokalowe: wejscie z ulicy lub korytarza galerii handlowej z duzymi witrynami, powierzchnia od 80 do 200 m2
Cukiernia

« To sredni format do wykorzystania w dobrych galeriach handlowych lub mniejszych lokalizacjach. W tym posiadamy kilka
stolikow, a asortyment moze byc¢ ograniczony ze wzgledu ograniczone miejsce ekspozycyjne.

« Wymagania lokalowe: wejscie z ulicy lub korytarza galerii handlowej z duzymi witrynami, powierzchnia ok 30 - 70 m2
Wyspa cukiernicza

« To najmniejszy format do realizacji w galeriach handlowych. Korzysciag jest brak inwestycji w elementy na state zwigzane
z lokalem. Wyspa jest mobilna i mozna ja powiekszac o czesc siedzaca, np. ogrodek.

 Wymagania od 10 - 20 m2



FINANSE

Podstawowe koszty zwigzane z uruchomieniem wtasnej placéwki:
« Zakup licencji
 Projekt lokalu, nadzor nad jego wykonczeniem oraz prace adaptacyjno - budowlane

« Zakup odpowiedniego wyposazenia (specjalistyczny sprzet ekspozycyjny, wyposazenie gastronomiczne, mate i duze AGD,
meble, elementy wyposazenia i wykonczenia wnetrza) i sprzetu IT (komputer, kasa fiskalna, drukarka itp.)

Naktady inwestycyjne zwigzane z uruchomieniem wtasnej cukierni-kawiarni wynosza

od 150 do 500 tys. PLN netto w zaleznosci od lokalizacji, powierzchni lokalu oraz jego stanu technicznego. Oczywiscie nie
wszystkie naktady inwestycyjne musza byc pokryta z wtasnych srodkow - dos¢ powszechne jest finansowanie poprzez kredyt
czy leasing.

Dodatkowo nalezy pamietac o:
« Kosztach zwiazanych z zakupem produktow i wyrobow na pierwsze zatowarowanie placowki

« Kosztach zwiazanych z zakupem opakowan i pozostatego drobnego wyposazenia.



KLUCZOWE CZYNNIKI SUKCESU

Sukces finansowy Franczyzobiorcy uzalezniony jest przede wszystkich od wysokosci realizowanych przychodow, a te
Z kolei zalezg w gtownej mierze od:

« Lokalizacji, wielkosci lokalu i formatu

« Umiejetnosci sprzedazowych personelu w placowce ale i poza placowka
« Poziomu i jakosci obstugi klienta

« Zaangazowania wtasciciela placowki i catego personelu

« Jakosci wspotpracy z firma A.Blikle

Trafny wybor lokalizacji i realizacja ww. kluczowych czynnikow umozliwia sukces finansowy:
 Zysk juz w pierwszym kwartale dziatalnosci

» Zwrot catosci zaangazowanego kapitatu pod dwodch latach dziatalnosci

« Atrakcyjne wynagrodzenie wtasciciela



Monika Kulczynska
monika.kulczynska@blikle. pl
tel. 669 609 703

SMAK NATURY
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